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Bedeschi Film, Alberto Poli e Claudio Gallinella, registi in esclusiva per la cdp guidata da
Giovanni Bedeschi, hanno realizzato i due video della campagna Grandi Piccoli promossa da
Pubblicita Progresso e ACRA

15 marzo 2019

Della campagna firmata Acqua Group vi abblamo gla pariato,. L'integrazione & cosi semplice che la capisce anche un bambino, 2 Il claim che
accompagna | due video reallzzat! dalla casa di produzione 33« 1R R B per Ia campagna dl sensibllizzazione promossa dalla Fondazione
Pubblicita Progresso Insieme ad ACRA, con Il supporto sclentifico di Fondazione ISMU e |a creativita dl Acqua Group.

La campagna sl Inserisce nel progetto Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo In citta - denominata #integrAction - ed
& nata con I'oblettivo di favorire 13 cultura dellintegrazione In una socletd multietnica come quelia In cul viviamo. Per ragglungere lo scopo,
Alberto Poll e Claudio Gallinella - registl in esclusiva per Bedeschi Film - hanno reallzzato due spot complementar! basatl sul concept 'La
grandezza di essere piccoll’.

Alberto Poll ha lavorato allo spat del "piccoll’ In cul | protagonist! sono alcunl bambini di etnle differentl che usano espressionl basate su luoghl
comunl - solitamente appartenent! al linguagglo degll adult! - e delle quall non conoscono I significato polche per loro vivere con coetanel di
nazionallta e cultura diversl & Ia normalita. "Il razzismo & una sovrastruttura creata dagll adultl per discriminare altrl aduitl ma che Invece, a un
Ivello pli semplice e Istintivo dell’esistenza - quello Infantile - non ha raglone d’essere”, commenta Poll In una nota. “Istintivamente ognl essere
umano quando nasce percepisce un altro essere umano come proprio simile; se crescendo smette di farlo & perché gll sono state Insegnate cose
sbagliate dal momento che Il razzismo non & un fatto naturale ma, anzl, & lo stravolgimento del sentimento grazle al quale I'essere umano sl
evoluto: I'empatia. Questa campagna vuole suggerircl 4l ritarnare bambinl nell'istinto e ¢l da una grande lezione: tutt! gl esserl umani contane allo
stesso modo e nol nel nostro piccolo dobblamo fare del nestro meglio per non discriminare nessuno®.

Il casting ha richlesto bambini tra | cinque e I sel anni di eta, di etnle diverse e con un buon livello di recitazione. E” stato chiesto al genitor! di
alutare | figll a Imparare le battute e di splegare loro Il senso di quelle frasl a loro “estranee’.

Poll: "La casa di produzione ha accolto con entusiasmo quest’idea, molto ben scritta dall'agenzla, e ha Investito da sublto tempo e risorse per
cercare dl reallzzarla al megllo. Il casting del bambinl & stato molte minuzioso ed @ stato fatto un gran lavoro anche con | genltorl a cul abblamo
dovuto splegare bene In cosa consistesse Il progetto e il perche di quelle frasl (di cul loro, a differenza del figll, caplvano Il senso). Sono molto
contento del risultato finale e dl come tutto Il team (tra casa dl produzione, assoclazione e agenzia) abbla lavorato Insleme, confrontandos!
apertamente per sviluppare nel modo migliore questa campagna”.

Claudio Galinella ha Invece |avorato al soggetto del 'grand!’ reallzzando un videa In cul | protagonisti sono gll adultl, anche In questo caso dl
nazionallta diverse, | quall ripetono frasi che in realta sono state pronunciate da bambinl molto piccoll. Dalle loro espressionl traspare 12
spontanelta e la semplicita di cul solo | bambinl sono capacl.

“E’ stato moito bello rluscire a lavorare a una campagna sociale dal significato cosl Importante. Viviamo In un periodo storico nel quale valorl come
ruguaglianza e |a tolleranza hanno lasclato spazio a sentimentl xenofobl e razzistl e per questa raglone ritengo che quest! film siano un buon
punto di partenza, una voce fuorl dal coro che cl Invita a riflettere. Come Bedeschifilm abblamo spasato Il progetto sin da sublito, non solo dal
punto di vista professionale ma anche e sopratutto con Il cuore. E stata una bellissima esperlenza di cul voglio ringraziare Pubblicita Progresso e
Acqua Group®, splega.

Conclude Bedeschl: “Slamo felici dI aver contribulto alla reallzzazione dl questa bellissima campagna. La nostra casa dl produzione ha da sempre
sposato | progett! a tema soclale per Il nobile fine a cul tendono, 0ssia quello di educare le cosclenze. In questo caso spedifico, I'oblettive della
campagna di Pubblicita Progresso - a cul hanno lavorato due bravissiml registl In esclusiva per Bedeschifilm, Alberto Poll e Claudio Gallinelia - &
quello di faverire I'Integrazione e sensibllizzare le persone sul tema dell'integrazione e contro Il razzismo che persiste nella nostra socleta”.
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Bedeschi Film, Alberto Poli e Claudio Gallinella, registi in esclusiva per la cdp guidata da Giovanni
Bedeschi, hanno realizzato i due video della campagna Grandi Piccoli promossa da Pubblicita
Progresso...
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14/3/2019
Al via la nuova campagna per il progetto “Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta”

“L'integrazione € cosi semplice che la capisce anche
un bambino. Siamo voluti partire dall'innocenza e dalla
spontaneita con cui i bambini affrontano il tema
dellintegrazione necessaria nelle societa sempre piu
multietniche dei paesi europei. Questa campagna di
sensibilizzazione usa il linguaggio di una fresca ironia,
che nasce dalla spontaneita dei bambini che per loro
natura non hanno pregiudizi nei confronti di chi &
apparentemente diverso”. E cid che afferma Alberto
Contri - Presidente della Fondazione Pubblicita
Progresso -~ nel presentare [impegno della
Fondazione nella campagna di sensibilizzazione a
sostengo del progetto guidato da ACRA “Le nostre citta
invisibili - Incontri @ nuove narrazioni del mondo in
citta”, denominata #IntegrAction.

La campagna, promossa dalla Fondazione Pubblicita Progresso insieme ad ACRA, con il supporto scientifico di
Fondazione ISMU, e firmata da Bedeschi Film e Acqua Group, nasce dalla volonta di far riflettere sulla necessita di
imparare a vivere in una societa capace di far convivere le diverse identita culturali che la abitano, mirando a
creare un nuovo lessico comune in grado di uscire dalla logica emergenziale.

Per raggiungere tali obiettivi & necessario non solo sensibilizzare I'opinione pubblica, ma anche sottolineare il
modo in cui le diverse culture interagiscono nella quotidianita e contribuiscono allo sviluppo delle nostre societa. Da
questo spunto si sviluppa la scelta di mettere in risalto, all'interno della campagna, il pensiero dei bambini,
partendo dalla scuola, luogo in cui I'inte(g)razione avviene gia, ogni giorno. "Ridare il valore corretto alle parole
innazittutto partendo dalla voce di chi non ha pregiudizi perché guarda la diversita come una ricchezza e non come
un problema" afferma Valentina Rizzi, Responsabile del Programma Italia-Europa di ACRA.

"Siamo felici - dichiara Giovanni Bedeschi, fondatore di BedeschiFilm — di aver contribuito all'esecuzione di questa
bellissima campagna a favore dell'integrazione, tema sempre piu attuale. Come Bedeschi film siamo da sempre
sensibili alla comunicazione sociale e ai suoi benefici".

“Per Acqua Group - afferma Davide Arduini, Presidente di Acqua Group - € motivo di grande soddisfazione essere
nuovamente al fianco di Pubblicita Progresso con l'ideazione creativa di una campagna che affronta il tema della
cultura dell'integrazione”.

Valorizzare la diversita e gli aspetti positivi che l'incontro tra diverse culture porta e che gia oggi viviamo nella
nostra quotidianita, & il concept della campagna: uno strumento per promuovere il dialogo e superare una lettura
parziale del fenomeno migratorio.

Il progetto “Le nostre citta invisibili. Incontri @ nuove narrazioni del mondo in citta”, guidato da ACRA e co-finanziato
dall'Agenzia Italiana per la Cooperazione e lo Sviluppo (A.l.C.S), intende favorire il dialogo interculturale e
valorizzare il contributo dei cittadini stranieri alla societa italiana, mettendo in pratica azioni di conoscenza
reciproca, come la realizzazione delle passeggiate urbane interculturali Migrantour (www.migrantour.org) proposte
in 10 diverse citta della penisola con lo scopo di dare un punto di vista inedito sui quartieri cittadini pit multietnici.

Cercando di evitare inutili retoriche, la Fondazione Pubblicita Progresso e ACRA presentano una campagna che
punta a promuovere con ironia e semplicita il valore essenziale della diversitad culturale e della cultura
dell'integrazione nella nostra societa.

Per mirare a questo ambizioso obiettivo, si & deciso di utilizzare tutti gli strumenti della comunicazione integrata
multimediale: i media classici per portare I'attenzione sul tema, il web e i social media per approfondire e
“viralizzare” le tematiche correlate, oltre a un corso di formazione dedicato a giornalisti intitolato “Comprendere e
comunicare le migrazioni”.

http://www.ismu.org/progetto-le-nostre-citta-invisibili/
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Ironia controil razzismo: "L'integrazione é cosi
semplice che la capisce anche un bambino"

La campagna #IntegrAction di Fondazione Pubblicita Progresso nell'ambito del progetto "Le nostre citta
invisibili" a favore della cultura dellintegrazione come valore essenziale di una societa multietnica
promossa da Pubblicita Progresso e Acra
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rasi fatte, banalita, luoghi comuni. Pregiudizi. Quelli che di solito dicono

serissimi gli adult quando parlano degli stranieri e che i bambini dello spot della YUK 6
campagna #Integraction della Fondazione Pubblicita Progresso pronunciano invece ukh TOYOTA
ridendo, rifiutandosi di prenderli sul serio. E poi ci sono gli adulti, che in un altro spot,
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ripetono le frasi semplici e piene di verita dei bambini sui loro amici stranieri. DIVENEZIA

E' questo il senso della campagna promossa dalla Fondazione insieme ad Acra, con il
supporto scientifico di Fondazione Ismu, e firmata da Bedeschi Film e Acqua Group,

nellambito del progetto “Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo
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La campagna nasce dalla volonta di far riflettere sulla necessita di imparare a vivere in
una societa capace di far convivere le diverse identita culturali che la abitano,
mirando a creare un nuovo lessico comune in grado di uscire dalla logica emergenziale,
Lo scopo @ valorizzare la diversita e gli aspetti positivi che I'incontro tra diverse culture
porta e che gia oggi viviamo nella nostra quotidianita: uno strumento per promuovere il
dialogo e superare una lettura parziale del fenomeno migratorio.

“L'integrazione é cosi semplice che la capisce anche un bambino. Siamo voluti partire
all'innocenza e dalla spontaneitd con cui i bambini affrontano il tema dell'integrazione
necessaria nelle societa sempre pit multietniche dei paesi europei. Questa campagna di
sensibilizzazione usa il linguaggio di una fresca ironia, che nasce dalla spontaneita dei
bambini che per loro natura non hanno pregiudizi nei confronti di chi @ apparentemente

diverso”, dice Alberto Contri, presidente di Fondazione Pubblicita Progresso.

E la scuola é il luogo in cui I'inte(g)razione avviene gia, ogni giorno. Limportante @

“ridare il valore corretto alle parole innazittutto partendo dalla voce di chi non ha
pregiudizi perché guarda la diversita come una ricchezza e non come un problema’,
spiega Valentina Rizzi, Responsabile del Programma ltalia-Europa di Acra.

Il progetto “Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta®,
guidato da Acra e co-finanziato dall’Agenzia Italiana per la Cooperazione e lo Sviluppo
{A.LC.S), intende favorire il dialogo interculturale e valorizzare il contributo dei
cittadini stranieri alla societa italiana, mettendo in pratica azioni di conoscenza
reciproca, come la realizzazione delle passeggiate urbane interculturali Migrantour
proposte in 10 diverse citta della penisola con lo scopo di dare un punto di vista inedito

sui quartieri cittadini pitt multietnici.
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