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Acqua Group firma la campagna "Grandi Piccoli" per Fondazione Pubblicita
Progresso e ACRA

Acqua - gruppo data-driven specializzato nella consulenza
e nella comunicazione integrata omnichannel guidato da
Davide Arduini e Andrea Cimenti - si aggiudica la gara per
la comunicazione del progetto “Le nostre citta invisibili.
Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta”.

A seguito di una consultazione che ha coinvolto piu
agenzie, Acqua Group si & aggiudicata il bando di gara per
l'ideazione creativa della campagna di sensibilizzazione,

indetta da Pubblicita Progresso, del progetto "Le nostre

citta invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo in

citta”, finanziato dall'Agenzia Italiana della Cooperazione allo Sviluppo - AICS e coordinato da ACRA.

Oggetto del bando di gara é stata l'ideazione e |a realizzazione di una campagna di sensibilizzazione sul tema della
diversita culturale, declinata in due spot complementari fondati sul concept “La grandezza di essere piccoli”.

Protagonisti del primo spot sono dei bimbi di 5-6 anni che, in un contesto multi-etnico, con fresca ironia giocano a
fare gli adulti replicando i luoghi comuni usati dagli adulti nel vivere quotidiano. Parole che per i bambini sono senza
significato perché, per loro, vivere con coetanei di diverse culture e nazionalita & la normalita. | bambini hanno gia
interiorizzato come sta cambiando il mondo e, dunque, non hanno bisogno che gli venga insegnato il concetto di

“integrazione” perché per loro & una cosa semplice e naturale dal momento che la diversita & una ricchezza.

“Lintegrazione & cosi semplice che |a capirebbe anche un bambino", recita infatti lo speaker. E, in chiusura, suggerisce

che forse bisognerebbe tornare bambini piccoli per essere grandi adulti.

Nel secondo spot la prospettiva si capovolge. Cosi come il primo & una sequenza di primi piani di bambini, nel
secondo vediamo in sequenza adulti di varia estrazione sociale, genere, nazionalita ed eta che esprimono pensieri e
pronunciano frasi relative al tema dellintegrazione che in realta sono state proferite da bambini. Perché, di nuovo,
lintegrazione & cosi semplice che la capisce anche un bambino e a volte bisogna tornare piccoli per essere grandi.

Davide Arduini, Presidente di Acqua Group, dichiara: "Siamo molto orgogliosi di aver partecipato con la nostra
creativita a un nuovo importante progetto di Fondazione Pubblicita Progresso e di ACRA e di averlo fatto insieme a
Bedeschifilm".

"Siamo felici - dichiara Giovanni Bedeschi, fondatore di Bedeschifilm - di aver contribuito all'esecuzione di questa
bellissima campagna a favore dellintegrazione, tema sempre pil attuale. Come Bedeschifilm siamo da sempre

sensibili alla comunicazione sociale e ai suoi benefici”.
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Il razzismo smontato dai bambini in video

Al via nuova campagna sui social con Acra

Q‘;ono i bambini la chiave  nia che nasce dalla sponta-

w_/per smontare glistereoti-  neitadeibambini, che perlo-

pirazzisti sugliimmigrati. So-  ro natura non hanno pregiu-

no i protagonisti di un video  dizi nei confronti di chi & ap-

lanciato ieri sui social e pre-  parentemente diverso», ha

sentato a Milano per lancia-  spiegato Alberto Contri, pre-

re lanuova campagna#Inte-  sidente di Fondazione Pub-

grAction che rientra nel pro-  blicita Progresso, ringrazian-

getto "Le nostre citta invisi-  do per il supporto scientific

bili-Incontri e nuove narra-  Fondazione Ismu eB hi

zioni delmondo in citta", gui- e Acqua Group per la

dato da Acra, promosso da alizzazione artistica del fil-

Fondazione Pubblicita Pro-  mato. Una campagna rivolta

gresso e co-finanziatodall’A-  non solo ai giovani. «Nostro

genzia italiana per la coope-  obiettivo é far riflettere I'opi-

razione. Lobiettivo & contra- ~ nione pubblica sulla neces-

starerappresentazionidiscri-  sita diimparare a vivere in u-

minanti degli stranieri e del-  na societa in cui le diverse i-

ladiversita culturale. «Questa  dentita culturali coabitano e

campagnadisensibilizzazio-  si arricchiscono», ha affer-

ne usa il linguaggio dell'iro-  mato Valentina Rizzi di Acra.
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Pubblicita Progresso:

al via la campagna
“IntegrAction”; Alberto
Contri preannuncia che
lascera la presidenza 11

Comunicazione Pubblicita Progresso: Alberto Contri sta
per lasciare la presidenza, al via la campagna “IntegrAction”

La Fondazione patrocina il progetto
di Acra sul tema dell'integrazione
firmato da Acqua Group in corso da
ieri su social media e in tv con due
spot realizzati dalla

di Silvia Antonini

Iberto Contri sta per lasciare Pubbli-
A cita Progresso. Da vent'anni presi-

dente dell'associazione costituita in
Fondazione nel 2005, il pubblicitario ha deci-
so di rimettere il suo mandato nelle mani del
consiglio di amministrazione, che — secondo
quanto risulta a DailyMedia - ha gia avviato
consultazioni alla ricerca di candidati alla suc-
cessione. Contri ha comunicato la notizia ieri
durante la presentazione a Milano della nuo-
va campagna sociale “IntegrAction” promos-
sa dalla ONG Acra con in patrocinio della Fon-
dazione, in corso sempre da ieri in versione
social media e progressivamente in onda sui
broadcaster televisivi che aderiscono a Pub-
blicita Progresso. La campagna sostiene il pro-
getto“Le nostre citta invisibili - Incontri e nuo-
ve narrazioni del mondo in citta’, dedicato al
tema dell'integrazione. Firmano la comunica-
zione Acqua Group e che sisono
aggiudicate lincarico tramite gara, condotta
da Acra con Pubblicita Progresso.

La campagna social
La campagna fintegrAction nasce dalla ne-

cessita di contribuire al contrasto di rappre-
sentazioni scorrette e discriminanti delle
migrazioni e delle diversita culturali. Per rea-
lizzare la strategia digital & stata realizzata una
indagine interna su un campione di 50 perso-
ne (fascia d'eta 21-28 anni) per capire il livel-
lo di conoscenza e di percezione della temati-
ca'integrazione”da parte del target coinvolto:
da questa ricerca sono emersi sia il logo del-
la campagna - tre cerchi concentrici di colore
verde acqua, arancione e giallo - sia il nome.
La campagna #IntegrAction si rivolge a un
pubblico dai 15 ai 35 anni, e prevede pianifica-
zioni prima di tutto su Instagram e Facebook,
con Twitter e YouTube a supporto. Su Twitter si
utilizza principalmente il canale di Fondazione
Pubblicita Progresso, nonché i profili dei part-
ner di progetto. Protagonisti della campagna
su Facebook e Instagram sono gli accompa-
gnatori interculturali intervistati durante il fe-
stival del turismo responsabile Itaca a Bologna
lo scorso maggio. Sono state create 12 pillole
video con le loro storie e i loro racconti e oltre
21 foto ritratti raffiguranti gli accompagnato-
ri, allinterno dei quali & stato inserito il nome
del singolo accompagnatore e il paese di pro-
venienza. La parte social & curata da Valentina
Foschi, digital strategist , e Francesca Bonfanti
in qualita di social media manager.

La comunicazione tv

La sigla KeyADV del gruppo Acqua guidato
da Davide Arduini e Andrea Cimenti ha idea-
to i due spot della campagna Acra e Pubbli-

cita Progresso per “Le nostre citta invisibili’, il
progetto di educazione alla cittadinanza glo-
bale cofinanziato dallAgenzia Italiana per la
Cooperazione. Si tratta di due progetti com

plementari fondati sul concept‘La grandezza
di essere piccoli”: il primo ha per protagoni-
sti bimbi di 5-6 anni che, in un contesto mul-
ti-etnico, con ironia giocano a fare gli adul-
ti replicando i luoghi comuni usati nel vivere
quotidiano. “Lintegrazione & cosi semplice
che la capirebbe anche un bambino’, recita
lo speaker. In chiusura, il messaggio suggeri-
sce che forse bisognerebbe tornare bambini
per essere grandi adulti. Nel secondo, adul-
ti di varia estrazione sociale, genere, nazio

nalita ed eta esprimono pensieri relativi al
tema dellintegrazione che in realta sono
state proferite da bambini. Davide Arduini,
presidente di Acqua Group, dichiara: “Siamo
molto orgogliosi di aver partecipato con la
nostra creativita a un nuovo importante pro-
getto di Fondazione Pubblicita Progresso e
di ACRA e di averlo fatto insieme a

[flf “Siamo felici — dichiara GlovanniBeded
..fondatore di[BEFESERIRIRT - di aver con-
tribuito all'esecuzione di questa bellissima
campagna a favore dell'integrazione, tema
sempre pitl attuale. Come Bedesehiflm sia-
mo da sempre sensibili alla comunicazione
sociale e ai suoi benefici”. Direttori creativi
esecutivi sono Luca Negretti e Massimo Del
Monaco mentre per la Bl produ-
ceré e laregia & di Alber-
to Poli per il soggetto "bimbi’, mentre Clau-
dio Gallinella ha girato il soggetto “adulti”,
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CREATIVITA E MARKETING g, 3
Acqua Group si aggiudica la gara per lI'ideazione
della campagna per Pubblicita Progresso e Acra
A seguito di una consultazione che ha coinvolto pit agenzie, il gruppo Acqua si &
aggiudicato la gara per I'ideazione creativa della campagna di sensibilizzazione,
promossa da Pubblicita Progresso, sul progetto “Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove
narrazioni del mondo in citta”, finanziato dall’Agenzia Italiana della Cooperazione allo
Sviluppo e coordinato da Acra. La gara riguardava I'ideazione e la realizzazione di una
campagna di sensibilizzazione sul tema della diversita culturale, declinata in due spot
complementari fondati sul concept “La grandezza di essere piccoli”.
L3 L3 .
Acqua Group si aggiudica la campagna
per Pubblicita Progresso e Acra
A seguito di una consulta-
zione che ha coinvolto piU
agenzie, il gruppo Acqua
si @ aggiudicato la gara per
l'ideazione creativa della
campagna di sensibilizza-
zione, promossa da Pubbli-
cita Progresso, sul progetto
“Le nostre citta invisibili.
Incontri e nuove narrazioni
del mondo in citta”, finan-
ziato dall’Agenzia Italiana
della Cooperazione allo
Sviluppo e coordinato da  sto multietnico, giocano a infattilo speaker. E, in chiu-  dette da bambini. Perché,
Acra. La gara riguardava fare gli adulti replicando i sura, suggerisce che forse ribadisce lo spot, I'integra-
Iideazione e la realizza- luoghi comuni usati dagli bisognerebbe tornare bam-  zione & cosi semplice che la
zione di una campagna di  adulti nel vivere quotidia-  bini piccoli per essere gran-  capisce anche un bambino
sensibilizzazione sul tema no. Parole che per i bam- di adulti. Nel secondo film e a volte bisogna tornare
della diversita culturale, de-  bini sono senza significato  la prospettiva si capovolge:  piccoli per essere grandi.
clinata in due spot comple-  perché, per loro, vivere con  adulti di diversa estrazione La produzione di entrambi
mentari fondati sul concept  coetanei di diverse culture sociale, genere, nazionalita  gli spot & di
“La grandezza di essere e nazionalita & la norma- ed eta esprimono pensieri mentre la regia del primo —
piccoli”. Protagonisti del litd. Lintegrazione & cosi e pronunciano frasirelative “Bimbi” - & di Alberto Polie
primo spot alcuni bimbi di  semplice che la capirebbe al tema dell'integrazione quella del secondo — “Adul-
5-6 anni che, in un conte- anche un bambino, recita che in realta sono state gia  ti” — & di Claudio Gallinella.
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Pubblicita Progresso:
Alberto Contri sta per
lasciare la presidenza, al via
la campagna “IntegrAction”

Autore: S Antonini h 02.33 - 13/03/2019

Alberto Contri

La Fondazione potrocina il progetto di Acra sul tema dellintegrazione firmato
da Acqua Group in corso da ieri su social media e in tv con due spot realizzati
dalla Bedeschifilm

Alberto Contri sta per lasciare Pubblicita Progresso. Da vent'anni
presidente dell'associazione costituita in Fondazione nel 2005, il
pubblicitario ha deciso di rimettere il suo mandato nelle mani del consiglio
di amministrazione, che - secondo quanto risulta a DailyMedia - ha gia
awviato consultazioni alla ricerca di candidati alla successione. Contri ha
comunicato la notizia ieri durante la presentazione a Milano dalla nuova
campagna sociale “IntegrAction” promossa dalla ONG Acra con in
patrocinio della Fondazione, in corso da ieri in versione social media e
anche in onda sui broadcaster televisivi che aderiscono a Pubblicita
Progresso. La campagna sostiene il progetto “Le nostre citta invisibili -
Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta®, dedicato al tema
dellintegrazione. Firmano la comunicazione Acqua Group e
Bedeschifilm che si sono aggiudicate tramite gara, condotta da Acra con
Pubblicita Progresso.

La campagna soclal

La campagna #IntegrAction nasce dalla necessita di contribuire al
contrasto di VEPPTESGH!EZIOI’\I scorrette e discriminanti delle migrazioni e
delle diversita culturali. Per realizzare la strategia digital & stata realizzata
una indagine interna su un campione di 50 persone (fascia d'eta 21-28
anni) per capire il livello di conoscenza e di percezione della tematica
“integrazione” da parte del target coinvolto: da questa ricerca sono emersi
sia il logo della campagna - tre cerchi concentrici di colore verde acqua,
arancione e giallo - sia il nome. La campagna #IntegrAction si rivolge a un
pubblico dai 15 ai 35 anni, e prevede pianificazioni prima di tutto su
Instagram e Facebook, con Twitter e YouTube a supporto. Su Twitter si
utilizza principalmente il canale di Fondazione Pubblicita Progresso,
nonché i profili dei partner di progetto. Protagonisti della campagna su
F @ g sono gli i inter

intervistati durante il festival del turismo responsabile Itaca a
Bologna lo scorso maggio. Sono state create 12 pillole video con le loro
storie e i loro racconti e oltre 21 foto ritratti raffiguranti gli
accompagnatori, alfinterno dei quali & stato inserito il nome del singolo
accompagnatore e il paese di provenienza. La parte social & curata da
Valentina Foschi, digital strategist, e Francesca Bonfanti in qualita di social
media manager.

La comunicazione tv

La sigla KeyADV del gruppo Acqua guidato da Davide Arduini e Andrea
Cimenti ha ideato i due spot della campagna Acra e Pubblicita
Progresso per “Le nostre citta invisibili”, il progetto di educazione alla
cittadinanza globale cofinanziato dallAgenzia Italiana per la Cooperazione.
Si tratta di due progetti complementari fondati sul concept *La grandezza
di essere piccoli”: il primo ha per protagonisti bimbi di 5-6 anni che, in un
contesto multi-etnico, con ironia giocano a fare gli adulti replicando i
luoghi comuni usati dagli adulti nel vivere quotidiano. *Lintegrazione &
cosl semplice che la capirebbe anche un bambing®, recita lo speaker. In
chiusura, il messaggio suggerisce che forse bisognerebbe tornare bambini
piccoli per essere grandi adulti.

Nel secondo adulti di varia estrazione sociale, genere, nazionalita ed eta
esprimono pensieri e pronunciano frasi relative al tema dellintegrazione
che in realta sono state proferite da bambini. Davide Arduini, presidente di
Acqua Group, dichiara: “Siamo molto orgogliosi di aver partecipato con la
nostra creativitd a un nuovo importante progetto di Fondazione Pubblicita
Progresso e di ACRA e di averlo fatto insieme a Bedeschifilm". “Siamo

felici - dichiara i Bedeschi, fond, e di i - di aver
contribuito all'esecuzione di questa bellissima campagna a favore
delfintegrazione, tema sempre pil attuale. Come Bedeschifilm siamo da
sempre sensibili alla comunicazione sociale e ai suoi benefici”. Direttori
creativi esecutivi sono Luca Negretti e Massimo Del Monaco mentre per la
Bedeschi Film producer & Giovanni Bedeschi e la regia & di Alberto Poli per
il soggetto “bimbi”, mentre Claudio Gallinella ha girato il soggetto “adulti”.
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Migranti: Pubblicita’ progresso lancia campagna sensibilizzazione =

Migranti: Pubblicita’ progresso lancia campagna sensibilizzazione = (AGI) - Milano, 12 mar. - "L'integrazione e’ cosi' semplice che la
capisce anche un bambino. Siamo voluti partire dall'innocenza e dalla spontaneita’ con cui i bambini affrontano il tema
dellintegrazione necessaria nelle societa’ sempre piu' multietniche dei paesi europei. Questa campagna di sensibilizzazione usa il
linguaggio di una fresca ironia, che nasce dalla spontaneita’ dei bambini che per loro natura non hanno pregiudizi nei confronti di chi
€' apparentemente diverso”. Cosi' Alberto Contri - presidente della Fondazione Pubblicita’ Progresso - presenta l'impegno della
Fondazione nella campagna di sensibilizzazione a sostengo del progetto guidato da Acra ‘Le nostre citta' invisibili - Incontri e nuove
narrazioni del mondo in citta”, denominata #IntegrAction. La campagna, promossa dalla Fondazione Pubblicita’ Progresso insieme
ad Acra, con il supporto scientifico di Fondazione Ismu, e firmata da Bedeschi Film e Acqua Group, nasce dalla volonta' di far
riflettere sulla necessita' di imparare a vivere in una societa’ capace di far convivere le diverse identita' culturali che la abitano,
mirando a creare un nuovo lessico comune in grado di uscire dalla logica emergenziale. Per raggiungere tali obiettivi &' necessario
non solo sensibilizzare I'opinione pubblica, ma anche sottolineare il modo in cui le diverse culture interagiscono nella quotidianita’ e
contribuiscono allo sviluppo delle nostre societa'. Da questo spunto si sviluppa la scelta di mettere in risalto, all'interno della
campagna, il pensiero dei bambini, partendo dalla scuola, luogo in cui l'inte(g)razione avviene gia', ogni giorno. "Ridare il valore
corretto alle parole innazitutto partendo dalla voce di chi non ha pregiudizi perche' guarda la diversita’ come una ricchezza e non
come un problema" afferma Valentina Rizzi, responsabile del Programma Italia-Europa di Acra. (AGI) Red-Dan 121457 MAR 19
NNNN
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MIGRANTI. IN UN VIDEO RAZZISMO SMONTATO DALL'IRONIA DEI BIMBI/VD

ACRA: CAMPAGNA #INTEGRATION PER FAR RIFLETTERE OPINIONE PUBBLICA (DIRE) Milano, 12 mar. - Con un video in cui i
bambini "smontano” stereotipi razzisti sugli immigrati, inizia oggi la nuova campagna #IntegrAction, presentata questa mattina a
Palazzo Marino, a Milano, e lanciata in queste ore sui social network (Facebook, Twitter e Istagram). L'iniziativa rientra nel progetto
“Le nostre citta' invisibili-Incontri € nuove narrazioni del mondo in citta™ guidato da Acra, promosso da Fondazione Pubblicita’
Progresso e co-finanziato dall’Agenzia italiana per la cooperazione. L'obiettivo e’ contrastare rappresentazioni discriminanti degli
stranieri e della diversita' culturale, per promuovere invece integrazione e coesione sociale. "Questa campagna di sensibilizzazione
usa il linguaggio della fresca ironia che nasce dalla spontaneita’ dei bambini, che per loro natura non hanno pregiudizi nei confronti
di chi e’ apparentemente diverso”, spiega Alberto Contri, presidente della Fondazione Pubblicita’ Progresso, ringraziando il supporto
scientifico di Fondazione Ismu, e Bedeschi Film e Acqua Group per la realizzazione artistica del filmato. "La campagna e’ rivolta ai
giovani ma non solo, il nostro obiettivo e’ far riflettere I'intera opinione pubblica sulla necessita’ di imparare a vivere in una societa’ in
cui le diverse identita’ culturali coabitano e si arricchiscono a vicenda®, afferma Valentina Rizzi, responsabile del programma ltalia-
Europa di Acra, che sottolinea la necessita’ di "ridare il valore corretto alle parole innazittutto partendo dalla voce di chi non ha
pregiudizi, ovvero i bambini". A mettere in guardia sugli effetti negativi di una comunicazione "che alimenta paura e rancore” e’
I'assessore alle Politiche sociali del Comune di Milano, Pierfrancesco Majorino, che parla di "fase storica in cui speranza e fiducia
sono messe in discussione" anche dal linguaggio della politica. "Non ho rispetto per chi odia, ma ho molto rispetto per chi ha paura,
magari nel proprio quartiere o attraversando una parte insicura della propria citta'- dichiara Majorino parlando con i giornalisti- credo
che le istituzioni verso chi ha paura non debbano minimizzare ma agire con azioni di legalita’, messaggi positivi e occasioni di
incontro, perche’- conclude- la paura nasce anche dalla scarsa conoscenza dell'altro. A Milano sono oggi residenti 265.000 persone
di origine straniera, che sono parte totalmente attiva della nostra citta™. (Mor/ Dire) 14:14 12-03-19 NNNN
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=gl aduth della campagna #IntegrAction

Lo spot degli adulti della campagna #IntegrAction
12/03/2019
Lo spot degli adulti della campagna #IntegrAction, del progetto “Le nostre citta
invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo in citt3”, promossa dalla
Fondazione Pubblicita Progresso insieme ad Acra, con il supporto scientifico di
Fondazione Ismu, e firmata da Bedeschi Film e Acqua Group.

1VIDEO PIU VISTI DELLA
SETTIMANA

= “E cosi semplice che capisce anche un bambine”, gli spot della pubblicita
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Lo spot dei bambini della campagna #IntegrAction
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Lo spot dei bambini della campagna #IntegrAction, del progetto “Le nostre citta
invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta®, promossa dalla

Fondazione Pubblicita Progresso insieme ad Acra, con il supporto scientifico di

Fondazione Ismu, e firmata da Bedeschi Film e Acqua Group. 1 VIDEO PIU VISTI DELLA

SETTIMANA
= “E cosl semplice che capisce anche un bambine®, gli spot della pubblicita
progresso per lintegrazione CHIARA BALDI

= Lo spot degli adulti della campagna #IntegrAction
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Acqua Group vince la gara e firma la campagna ‘Grandi Piccoli’ per Fondazione Pubblicita
Progresso e ACRA. ‘La grandezza di essere piccoli’ negli spot prodotti da Bedeschi Film

12 marzo 2019

A seguito di una consultazione che ha colnvolto piC agenzie, acquagroups s! @ aggludicata Il bando di gara per I'ideazione creativa della campagna
al Indetta da gr . 0el progetto Le nostre citta invisibill. Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta,
finanzlato dall’Agenzia itallana della Cooperazione allo Sviluppo - AICS e coordinato da ACRA.

Oggetto del bando di gara & stata | ela diuna di sul tema della diversita culturale,
in due spot fondati sul concept "La grandezza di essere piccoll.”

Protagonisti del prime spot sono del bimbi di 5-6 anni che, In un contesto multi-etnico, giocano a fare gll adult! replicando | luoghl comunl usat!
dagll adultl nel vivere quotidiano. Parole che per | bambini sano senza significato perché, per loro, vivere con coetanel di diverse culture e
nazionalita & Ia normalita. | bambini hanno gia Interiorizzato come sta camblando Il mondo e, dungue, non hanno bisogno che gll venga insegnato
1 concetto di integrazione perché per loro & una cosa semplice e naturale perché |a diversita & una ricchezza. L'integrazione & cosl semplice che la
caplrebbe anche un bambino, recita infattl lo speaker. E, In chiusura, suggerisce che forse bisognerebbe tornare bambini piccoll per essere grand|
adultl.

Nel secondo spot {entrambl prodottl da m) la prospettiva sl capovolge. Cosl come Il primo & una sequenza di primi plani di
bambinl, nel secondo vediamo In sequenza di aduitl di varla soclale, genere, ed eta che penslerl e pronunciano
fras! relative al tema dell'integrazione che In realta sono state proferite da bambinl. Perche, di nuovo, lntegrazione é cos! semplice che la caplsce
anche un bambino e a volte bisogna tornare piccoll per essere grandl.

Davide Ardulni, Presidente di Acqua Group, dichlara: “Slamo molto orgoglios! di aver partacipato con la nostra creativita a un nuovo Importante
progetto di Fondazione Pubblicita Progresso e di ACRA e dl averlo fatto Insieme a Bedeschl Flim. “Slamo felici - dichlara Glovanni Bedeschi,

dl llm - ol aver all'esecuzione di questa Ci a favore dell'integl , tema sempre plo attuale.
Come Bedeschl film slamo da sempre sensibill alla comunicazione sociale e al suol beneficl™.

Davide Ardulni, Presidente Acqua Group, dichlara a youmark: “Sempre bello lavorare per Pubblicita Progresso. Per nol € |a seconda volta. E ancora
con Bedeschl Film, con cul Instauriamo una perfetta collaborazione, enfatizzando Il risultato finale. L'ldea? Lungl da strumentalizzazionl politiche, &
semplice e positiva, nata spontaneamente al primo brief. Trae, Infattl, dal'osservazione del reale, dal raccont! di molt genitori con figll a scuola.
Per | bambinl Il mondo sl divide pluttosto In Interisti e milanisti, mal In etnle. Ed & § senso delle nuove citta”.

Aggiunge Glovannl Bedeschi, fondatore di Bedeschi Fllm: “Siamo felicl di aver contribulto all’esecuzione di questa belissima campagna a favore
dellintegrazione, tema sempre plv attuale. Come Bedeschi Fllm slamo da sempre sensiblll alla comunicazione sociale e al suol beneficl™.
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MOST RECENT

12 marzo 2018

ACQUA GCROUP VINCE LA GARAE
FIRMA LA CAMPAGNA 'GRANDI
PICCOLI' PER FONDAZIONE
PUBBLICITA PROGRESSO E ACRA.
‘LA GRANDEZZA DI ESSERE
PICCOLI' NEGLI SPOT PRODOTTI
DA BEDESCHI FILM
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Pubblicita Progresso. In un video l'ironia dei bambini
contro il razzismo

Redazione Intemet marted] 12 marzo

Con un video in cui i bambini «smontanos stereotipi razzisti sugli immigrati, al via la nuova campagna #IntegrAction
lonciata sui social network

Con un video in cui i bambini stereotipi isti sugli i

i, al via la nuova campagna

#IntegrAction lanciata su Facebook, Twitter e Instagram.
Liniziativa rientra nel progetto Le nostre citta invisibili - Incontri e nuove narrazioni del mondo in cittd guidato da

Acra, promosso da Fondazione Pubblicita Progresso e co-finanziato dall'Agenzia italiana per la cooperazione.

L'obiettivo & contrastare rappresentazioni discriminanti degli stranieri e della diversita culturale, per promuovere
invece integrazione e coesione sociale. "Questa campagna di sensibilizzazione usa il linguaggio della fresca
ironia che nasce dalla spontaneita dei bambini, che per loro natura non hanno pregiudizi nei confronti di chi
& apparentemente diverso", spiega Alberto Contri, presidente della Fondazione Pubblicita Progresso,
ringraziando il supporto scientifico di Fondazione Ismu, e Bedeschi Film e Acqua Group per la realizzazione

artistica del filmato.

"La campagna é rivolta ai giovani ma non solo, il nostro obiettivo é far riflettere l'intera opinione pubblica sulla
necessita di imparare a vivere in una societ in cui le diverse identita culturali coabitano e si arricchiscono a
vicenda", afferma Valentina Rizzi, responsabile del programma Italia-Europa di Acra, che sottolinea la necessita di
“ridare il valore corretto alle parole innanzitutto partendo dalla voce di chi non ha pregiudizi, ovvero i
bambini".
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VIDEO | Il razzismo smontato
dall'ironia dei bambini

@Redazione $112/03/2019 WGiovani, Lombardia, Welfare

Ecco la nuova campagna #IntegrAction, presentata a Milano.
L é pp discr ti degli stranieri

OO

00:46 ) 3

MILANO - Con un video in cui i bambini *smontano” stereotipi razzisti sugli
immigrati, inizia oggi la nuova campagna #IntegrAction, presentata questa
mattina a Palazzo Marino, a Milano, e lanciata in queste ore sui social network
(Facebook, Twitter e Istagram). Liniziativa rientra nel progetto “Le nostre citta
invisibili-Incontri e nuove narrazioni del mondo in citt3® guidato da Acra,
promosso da Fondazione Pubblicita Progresso e co-finanziato dall’Agenzia
italiana per la cooperazione. Lobiettivo & contrastare rappresentazioni
discriminanti degli stranieri e della diversita culturale, per promuovere invece
integrazione e coesione sociale. "“Questa campagna di sensibilizzazione usail
linguaggio della fresca ironia che nasce dalla spontaneita dei bambini, che per
loro natura non hanno pregiudizi nei confronti di chi & apparentemente
diverso’, spiega Alberto Contri, presidente della Fondazione Pubblicita
Progresso, ringraziando il supporto scientifico di Fondazione Ismu, e Bedeschi

Film e Acqua Group per la realizzazione artistica del filmato.

“La campagna é rivolta ai giovani ma non solo, il nostro obiettivo & far riflettere
l'intera opinione pubblica sulla necessita di imparare a vivere in una societa in
cui le diverse identita culturali coabitano e si arricchiscono a vicenda', afferma
Valentina Rizzi, responsabile del programma Italia-Europa di Acra, che
sottolinea la necessita di “ridare il valore corretto alle parole innazittutto

partendo dalla voce di chi non ha pregiudizi, ovwero i bambini”.

Amettere in guardia sugli effetti negativi di una comunicazione *che alimenta

paura e rancore” & l'assessore alle Politiche sociali del Comune di Milano,
Pierfrancesco Majorino, che parla di *fase storica in cui speranza e fiducia sono

messe in discussione” anche dal linguaggio della politica.

“Non ho rispetto per chi odia, ma ho molto rispetto per chi ha paura, magari nel
proprio quartiere o attraversando una parte insicura della propria citta-
dichiara Majorino parlando con i giornalisti- credo che le istituzioni verso chi ha
paura non debbano minimizzare ma agire con azioni di legalita, messaggi
positivi e occasioni di incontro, perché- conclude- |a paura nasce anche dalla
scarsa conoscenza dell'altro. A Milano sono oggi residenti 265.000 persone di

origine straniera, che sono parte totalmente attiva della nostra citta”.

OOOE.
“\:_ J T

di Francesca Morandi
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Al via la nuova campagna del progetto “Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove
narrazioni del mondo in citta”

“Lintegrazione & cosi semplice che la capisce anche un
bambino. Siamo voluti partire dallinnocenza e dalla
spontaneita con cui i bambini affrontano il tema
dell'integrazione necessaria nelle societa sempre pil
multietniche dei paesi europei. Questa campagna di
sensibilizzazione usa il linguaggio di una fresca ironia, che
nasce dalla spontaneita dei bambini che per loro natura
non hanno pregiudizi nei confronti di chi &

apparentemente diverso”. E cio che afferma Alberto

Contri - Presidente della Fondazione Pubblicita
Progresso - nel presentare Iimpegno della Fondazione nella campagna di sensibilizzazione a sostengo del progetto

guidato daACRA “Le nostre citta invisibili - Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta”, denominata #IntegrAction.

La campagna, promaossa dalla Fondazione Pubblicita Progresso insieme ad ACRA, con il supporto scientifico di
Fondazione ISMU, e firmata da Bedeschi Film e Acqua Group, nasce dalla volonta di far riflettere sulla necessita di
imparare a vivere in una societa capace di far convivere le diverse identita culturali che |la abitano, mirando a creare

un nuovo lessico comune in grado di uscire dalla logica emergenziale.

Per raggiungere tali obiettivi & necessario non solo sensibilizzare I'opinione pubblica, ma anche sottolineare il modo in
cui le diverse culture interagiscono nella quotidianita e contribuiscono allo sviluppo delle nostre societa. Da questo
spunto si sviluppa la scelta di mettere in risalto, allinterno della campagna, il pensiero dei bambini, partendo dalla
scuola, luogo in cui linte{g)razione avviene gia, ogni giorno. "Ridare il valore corretto alle parole innazittutto partendo
dalla voce di chi non ha pregiudizi perché guarda la diversita come una ricchezza e non come un problema"

afferma Valentina Rizzi, Responsabile del Programma Italia-Europa di ACRA.

"Siamo felici - dichiara Giovanni Bedeschi, fondatore di BedeschiFilm - di aver contribuito all'esecuzione di questa
bellissima campagna a favore dellintegrazione, tema sempre piu attuale. Come Bedeschi film siamo da sempre
sensibili alla comunicazione sociale e ai suoi benefici™.

"Per Acqua Group - afferma Davide Arduini, Presidente di Acqua Group - & motivo di grande soddisfazione essere
nuovamente al fianco di Pubblicita Progresso con lideazione creativa di una campagna che affronta il tema della

cultura dellintegrazione".

Valorizzare la diversita e gli aspetti positivi che l'incontro tra diverse culture porta e che gia oggi viviamo nella nostra
quotidianita, & il concept della campagna: uno strumento per promuovere il dialogo e superare una lettura parziale

del fenomeno migratorio.

Il progetto "Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta", guidato da ACRA e co-finanziato
dallAgenzia Italiana per la Cooperazione e lo Sviluppo (A..C.S), intende favorire il dialogo interculturale e valorizzare il
contributo dei cittadini stranieri alla societa italiana, mettendo in pratica azioni di conoscenza reciproca, come la
realizzazione delle passeggiate urbane interculturali Migrantour (www.migrantour.org) proposte in 10 diverse citta

della penisola con lo scopo di dare un punto di vista inedito sui quartieri cittadini piu multietnici.

Cercando di evitare inutili retoriche, la Fondazione Pubblicita Progresso e ACRA presentano una campagna che punta
a promuovere con ironia e semplicita il valore essenziale della diversita culturale e della cultura dell'integrazione nella
nostra societa.

Per mirare a questo ambizioso obiettivo, si & deciso di utilizzare tutti gli strumenti della comunicazione integrata
multimediale: i media classici per portare 'attenzione sul tema, il web e i social media per approfondire e “viralizzare”
le tematiche correlate, oltre a un corso di formazione dedicato a giornalisti intitolato "Comprendere e comunicare le

migrazioni”.
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Alvia la nuova campagna del progetto “Le nostre citta invisibili. incontri e nuove narrazioni del
mondo in citta”

@ 12MARZO 2019 9 PRIMOPIANO

“Lintegrazione é cosi semplice che la capisce anche un bambino. Siamo voluti partire dall'innocenza e dalla sp ita con cui i bambini affi il tema dell'integrazione
necessaria nelle societa sempre pitr multietniche dei paesi europei. Questa campagna di sensibilizzazione usa il linguaggio di una fresca ironia, che nasce dalla spontaneita dei bambini
che per loro natura non hanno pregiudizi nei confronti di chi & apparentemente diverso”. E cio che afferma Alberto Contri - Presidente della Fondazione Pubblicita Progresso -
nel presentare |'impegno della Fondazione nella campagna di sensibilizzazione a sostengo del progetto guidato da ACRA “Le nostre citta invisibili - Incontri e nuove
narrazioni del mondo in citta®, denominata #IntegrAction.

La campagna, promossa dalla Fondazione Pubblicita Progresso insieme ad ACRA, con il supporto scientifico di Fondazione ISMU, e firmata da Bedeschi Film e Acqua
Group, nasce dalla volonta di far riflettere sulla necessita di imparare a vivere in una societa capace difar convivere le diverse identita culturali che la abitano, mirando a
creare un nuovo lessico comune in grado di uscire dalla logica emergenziale.

Per raggiungere tali obiettivi & necessario non solo sensibilizzare I'opinione pubblica, ma anche sottolineare il modo in cui le diverse culture interagiscono nella
quotidianita e contribuiscono allo sviluppo delle nostre societa. Da questo spunto si sviluppa la scelta di mettere in risalto, all'interno della campagna, il pensiero dei
bambini, partendo dalla scuola, luogo in cui I'inte(g)razione avviene gia, ogni giorno. “Ridare il valore corretto alle parole innazittutto partendo dalla voce di chi non ha pregiudizi
perché guarda la diversita come una ricchezza e non come un problema” afferma Valentina Rizzi, Responsabile del Programma Italia-Europa di ACRA.

Spotg#INTEGRAC (Y -
Guarda piitardi  Condividi

“Siamo felici - dichiara Giovanni Bedeschi, fondatore di BedeschiFilm - di aver contribuito all'esecuzione di questa bellissima campagna a favore dell‘integrazione, tema sempre
pit attuale. Come Bedeschi film siamo da sempre sensibili alla comunicazione sociale e ai suoi benefici”.

“Per Acqua Group - afferma Davide Arduini, Presidente di Acqua Group - é motivo di grande isfazione essere al fianco di Pubblicita Progresso con l'ideazione
creativa di una campagna che affronta il tema della cultura dell'integrazione”.

Valorizzare la diversita e gli aspetti positivi che I'incontro tra diverse culture porta e che gia oggi viviamo nella nostra quotidianita, & il concept della campagna: uno
strumento per promuovere il dialogo e superare una lettura parziale del fenomeno migratorio.

Il progetto “Le nostre citta invisibili. Incontri e nuove narrazioni del mondo in citta®, guidato da ACRA e co-finanziato dall’Agenzia Italiana per la Cooperazione e lo
Sviluppo (A.I.C.S), intende favorire il dialogo interculturale e valorizzare il contributo dei cittadini stranieri alla societa italiana, mettendo in pratica azioni di conoscenza
reciproca, come la realizzazione delle passeggiate urbane interculturali Migrantour proposte in 10 diverse citta della penisola con lo scopo di dare un punto di vista inedito
sui quartieri cittadini pit multietnici.

Cercando di evitare inutili retoriche, la Fondazione Pubblicita Progresso e ACRA presentano una campagna che punta a promuovere con ironia e semplicita il valore
essenziale della diversita culturale e della cultura dell'integrazione nella nostra societa.

Per mirare a questo ambizioso obiettivo, si & deciso di utilizzare tutti gli strumenti della comunicazione integrata multimediale: i media classici per portare l'attenzione sul
tema, il web e i social media per approfondire e “viralizzare” le tematiche correlate, oltre a un corso di formazione dedicato a giornalisti intitolato “Comprendere e
comunicare le migrazioni®.
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PUBBLICITA PROGRESSO A FAVORE
DELL'INTEGRAZIONE
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La campagna é stata realizzata da Acqua Group e Bedeschi Film

‘L'integrazione & cosl semplice che la capirebbe anche un bambine'. Cosl recita la nuova campagna di
Pubblicita Progresso a sostegno del progetto “Le nostre citta invisibili" di Acra.

Firmata da Acqua CGroup e Bedeschi Film, la campagna punta a far riflettere sulla necessita di imparare a
vivere in una societa capace di far convivere le diverse identita culturali che |a abitano.

Sono stati realizzati due spot complementari fondati sul concept ‘La grandezza di essere piccoli'.

Protagonisti del primo spot sono dei bimbi di 5-6 anni che, in un contesto multi-etnico, con fresca ironia
giocano a fare gli adulti replicando i luoghi comuni usati dagli adulti nel vivere quotidiano. Parole che per i
bambini sono senza significato perché, per loro, vivere con coetanei di diverse culture e nazionalita é la
normalita. | bambini hanno gia interiorizzato come sta cambiando il mondo e, dungque, non hanno bisogno
che gli venga insegnatoe il concetto di integrazione perché per loro & una cosa semplice e naturale dal
momento che la diversita & una ricchezza.

“Lintegrazione & cosl semplice che |a capirebbe anche un bambino”, recita infatti lo speaker. E, in chiusura,
suggerisce che forse bisognerebbe tornare bambini piccoli per essere grandi adulti.

Nel secondo spot la prospettiva si capovolge. Cosl come il primo & una sequenza di primi piani di bambini,
nel secondo vediamo in sequenza adulti di varia estrazione sociale, genere, nazionalita ed eta che
esprimono pensieri e pronunciano frasi relative al tema dellintegrazione che in realta sono state proferite
da bambini. Perché, di nuovo, lintegrazione & cosl semplice che |la capisce anche un bambino e a volte
bisogna tornare piccoli per essere grandi.
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L'IRONIA DEI BAMBINI NEI NUOVI SPOT
DI PUBBLICITA PROGRESSO A FAVORE
DELLINTEGRAZIONE

@12 Marzo 2019

La campagna é stata realizzata da Acqua Group e Bedeschi Film
‘L'integrazione & cosi...
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scientifico di Fondazione Ismu, e firmata da
Bedeschi Film e Acqua ...

Il vero segreto d'ltalia

| romani sicuramente mancheranno
l'euro

LASTAMPA

twil:l:er’ bimbaragno : RT

@Blackym3w: Vorrei provare la serenita

dell'avere un cervello cosl semplice - LaStampa : “E cosl semplice che capisce anche un
bambino®, gli spot della pubblicita progresso per l'integrazione... - Miyahyeah_ : RT

@_jaeseumin: lo vorrei alzarmi in piedi e applaudire per il resto della mia vita donne come
Sunmi, Hwasa ,CL, e moltissime altre ancora,... -
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